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DAM-282-14/11

Teatr im. Juliusza Slowackiego w Krakowie, jako zamawiajacy. w postepowaniu o
udzielenie zamowienia publicznego, ktorego przedmiotem jest przygotowanie oraz
realizacja kampanii promocyjnej PROJEKTU p.n. TEATR XXI WIEKU. EAST MEETS
WEST — WEST MEETS EAST" realizowanego w ramach Malopolskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego na lata 2007 — 2013 Dzialanie 8.2: Budowanie pozycji Malopolski
w europejskich sieciach wspolpracy (CPV 79342000-3).. prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego, na mocy art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamowien
publicznych z pézn. zm.. ponizej przekazuje tres¢ zapytan o wyjasnienie tresci SIWZ, ktore
wplynely do Zamawiajacego, wraz z wyjasnieniami.

Na mocy art. 38 ust. 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamdwien publicznych z
p6zn. zm., zamawiajacy modyfikuje tres¢ STWZ w ten sposob, Zze pkt. 8 zalacznika nr 1 do
SIWz Szczegolowy przedmiot zamdwienia ofrzymuje brzmieme:™ Opracowanie na
podstawie materialow merytorycznych dostarczonych przez Zamawiajacego  trzech
projektow folderow tematycznych zgodnie z promocyjnymi pakietami tematycznymi (pkt 2
a-c), dostosowanie key Visual do projektow .druk:

logotypy wymagane: ..Program Regionalny™, logotyp Wojewodztwa Malopolskiego,
logotyp Unii Europejskiej. logotypy 10 Teatrow partnerskich uczestniczacych w Projekcie
logotypy media patronow, adres strony internetowej

parametry druku: naklad 3 x 500 sztuk, kolor: 4 + 0, Srodek kreda 135 g, , okladka kreda
mat 250 g , format Bl

logotypy wymagane: . .Program Regionalny™, logotyp Wojewodztwa Malopolskiego,

logotyp Unii Europejskiej. logotypy 10 Teatrow partnerskich uczestniczacych w Projekcie
logotypy media patronéw, adres strony internetowej.

Parametry druku: naklad 3 wydawnictwa x 500 szt. , format 210 x 200 mm, str. 24 +
okladka . kolor 4+4, , $rodek kreda 135 g. . okladka kreda mat 250 g . plus folia mat ,
zszycie drutem dwie zszywki.

Termin wykonania:

A. Terminy wykonania :

a. do Pakietu I Teatr - 1 grudnia 2011

b. do Pakietu II Aktor — 30 kwietnia 2012

c. do Pakietu 11T Scena — 30 listopada 20127,

Na mocy art. 38 ust. 6 w zw. z ust.4 ustawy z dma 29 stycznia 2004r. Prawo zamowien
publicznych z pézn. zm., zamawiajacy przesuwa termin skladania ofert na dzien 28
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pazdziernika 2011r. . do godz. 12.00. Nowy termin otwarcia ofert to., 28 pazdziernika
2011r. godz. 12.45.




Tresé zapytan o wyjasnienie tresci SIWZ wraz z wyjasnieniami w postgpowaniu o
udzielenie zamdwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego,
ktorego przedmiotem jest przygotowanie oraz realizacja kampanii promocyjnej PROJEKTU
p.n. TEATR XXI WIEKU. EAST MEETS WEST — WEST MEETS EAST’ realizowanego w
ramach Malopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007 — 2013 Dzialanie

8.2: Budowanie pozycji Malopolski w europejskich sieciach wspolpracy
(CPV 79342000-3)

Pytanie 1. W pkt 2 SOPZ zamawiajacy pisze: Opracowanie trzech projektéw plakatow
Tematycznych(>>>) B. Ekspozycja na terenie Krakowa

Co dokladnie zamawiajacy rozumie pod pojeciem ekspozycja? Gdzie dokladnie ma si¢
odbywaé ekspozycja? Kto ponosi koszty ekspozycji?

Odpowiedz nr 1: Ekspozycja czyli wyklejenie plakatéw w miejscach przeznaczonych na ten
cel na terenie miasta Krakowa. Koszty ekspozycji ponosi Wykonawca.

Pytanie 2. W pkt 3 SOPZ zamawiajacy pisze: ., Opracowanie trzech projektow ulotek
reklamowych(...) B. Dystrvbucja na terenie Krakowa.

Co dokladnie Zamawiajacy rozumie pojeciem ..Dvstrybucja™

Odpowiedz nr 2: Dystrybucja czyli kolportaz .

Pytanie 3. W pkt 7 SOPZ zamawiajacy pisze: Opracowanie bajeru ulicznego (...) ekspozycja
nad ul. Szewska w Krakowie.

Czy wykonawca ponosi koszty z tytutu ekspozycji?

Po czyjej stronie (Zamawiajacego czy Wykonawcey) lezy montaz banneru ?

OdpowiedZ nr 3 : Tak. Wykonawca ponosi koszty z tytulu ekspozycji. Montaz banneru lezy
po stroniec Wykonawcy.

Pytanie 4 . W pkt 11 SOPZ zamawiajacy pisze: opracowanie trzech projektow reklam na 3
slupy ogloszeniowe(...) 3x3 reklamy na 9 shup o wym. wys. ca 3m, szer. 4m

Jaka w sumie ilo$¢ reklam na poszczegolne pakiety przewiduje Zamawiajacy? Na ilu slupach
maja byé umieszczone reklamy? Jaki powinien by¢ format reklam?

Odpowiedz nr 4: Na kazdy pakiet tematyczny planujemy wykonanie po 1 reklamie
umieszczonej na 3 stupy ogloszeniowe, tj. razem 9 reklam. Kazda reklama o formacie
powierzchni stupa ogloszeniowego (ca3m x4 m).

Pytanie 5. W pkt. 15 SOPZ Zamawiajacy pisze : organizacja 3 konferencji prasowych(...)
Gdzie maja sie odbywa¢ konferencje? Czy Zamawiajacy zapewni sale na konferencje? Jezeli
tak . to kto ponosi koszty wynajecia sal? Jaka ilo$€ osob uczestniczacych w poszezegolnych
konferencjach przewiduje Zamawiajacy? Czy Zamawiajacy przewiduje podczas konferencji
catering? Jesli tak, to jakie wymagania wzgledem cateringu ma Zamawiajacy?

Odpowiedz nr 5:Konferencje prasowe odbywac si¢ beda na terenie obiektu Teatru im.
Juliusza Slowackiego w fover Teatru. Zamawiajacy udostgpni foyer na czas konferencji
nieodplatnie. Przewidywana ilo$¢ reprezentantow mediow do 15 osob. Zamawiajacy nie
przewiduje cateringu dla uczestnikéw konferencii.




Pytanie 6. W pkt 16, 1 i 2 SOPZ Zamawiajacy pisze: .. |. Opracowanie scenariusza (...) 1
produkcja 30-sekundowego spotu telewizyjnego i wyemitowanie go w TVP Krakéw w dwoch
1-tvgodniowych kampaniach(...). 2. Opracowanie scenariusza i produkcja 30-sekundowego
spotu radiowego- planowanego do Emisji w Radiu Krakéw w dwoch 1-tygodniowych
kampamach(...)
Jaka ilos¢ spotéw dziennie przewiduje Zamawiajacy?
Odpowiedz nr 6: TVP Krakéw: Hos¢ dziennych emisji : 2

Radio Krakéw: ilos¢ dziennych emisji : 5

Pytanie 7. W pkt. 17 SOPZ Zamawiajacy pisze: Wykonanie filmu reklamowego(...) emisja
w telewizji autobusowej na terenie Krakowa. Jaka ilos¢ spotow dziennie przewiduje
Zamawiajacy? W ilu autobusach ma by¢ emitowany spot?

Odpowiedz nr 7: Iloéé dziennych emisji : 60 spotéw przy uzyciu mobilnych systemow
reklamy zamontowanych w 20 autobusach.

Pytanie 8. W pkt. 18 SOPZ Zamawiajacy pisze: Wykonanie filmu reklamowego(...) emisja
w telewizji tramwajowej na terenie Krakowa Jaka ilos¢ spotow dziennie przewiduje
Zamawiajacy? W ilu tramwajach ma by¢ emitowany spot?

Odpowiedz nr 8:Tlos¢ dziennych emisji : 24 spotéw przy uzyciu mobilnych systemow
reklamy zamontowanych w 40 tramwajach.

Pytanie 9.Czy ilos¢ warsztatow i konferencji w przypadku rejestracji video jest taka sama jak
w przypadku dokumentacji fotograficzne?
Odpowiedz nr 9.:Tak. Taka sama. Tloé¢ konferencji: 3 i ilos¢ warsztatow: 2.

Pytanie 10. W pkt 5 SOPZ zamawiajacy pisze: opracowanie projektu scianki wystawowej
zgodnie z promocyjnymi pakietami tematycznymi (pkt 2)... parametry druku: zestaw 4 plansz
graficznych do scianki typu Extend 4. Czy Zamawiajacy przewiduje wykonanie trzech
roznych projektow scianki wystawowej : po jednym dla kazdego pakietu?

Odpowiedz nr 10: Nie. Zamawiajacy przewiduje wykonanie 1 projektu scianki wystawowej
zgodnie z pakietem tematycznym ., Aktor. Sztuka aktorska XXI wieku™.

Pytanie 11. W pkt 21 SOPZ zamawiajacy pisze: rejestracja video warsztatow i konferencji A.
wykonanie montazu z nagranego materialu 60-minutowego filmu podsumowujacego
dzialania i wydarzenia w ramach Projektu. Zapis na DVD.

Ile dni zdjeciowych przewiduje Zamawiajacy? Jaki jest przewidywany czas trwama kazdego
z warsztatow i konferencji?

Odpowiedznr 11:

Warsztaty Pakiet I: 2 x 3 dni zdjgciowe tj . 2 x 24 godz. lacznie 48 godzin w blokach
czasowych 10.00 -14.00 i od 18.00 do 22.00, Warsztaty Pakiet II: 2 x 6 dni zdjeciowych tj . 2
x 48 godz. Lacznie 96 g godzin w blokach czasowych 10.00 -14.00 1 od 18.00 do 22.00.
Konferencje: 3 x 3 dni tj. 3 x18 godz . Lacznie 54 godziny

Pytanie nr 12: W punkcie7 Zamawiajacy wymaga opracowania 1 wydruk bajeru ulicznego
oraz ekspozycje nad ulica Szewska w Krakowie. Czy Zamawiajacy dysponuje prawem do




urnieszczenia tam bannerdw, czy tez zadaniem Wykonawey jest rdwniez wynajecie
powierzchni reklamowe)?

OdpowiedZ nr 12: Zamawiajacy nie dysponuje prawem do ekspozycji banneréw nad ul.
Szewska . Zgode wydaje 1 wynajmuje miejsce reklamowe -Zarzad Infrastruktury
Komunalnej i Transportu w Krakowie. Zadaniem Wykonawcy jest wynajecie powierzchm
reklamowej.

Pytanie nr 13 . W pkt 11 Zamawiajacy wymaga ekspozycji plakatow na slupach w odleglosci
maks. 1 km od budynku Glownego Teatru. Czy Zamawiajacy dysponuje prawem do
umieszczenia tam reklam, czy tez zadaniem Wykonawcy jest réwniez wynajecie powierzchni
reklamowe)?

Odpowiedz nr 13: Zamawiajacy nie dysponuje prawem do ekspozycji reklam na stupach
ogloszeniowych Zadaniem Wykonawcy jest wynajecie powierzchni reklamowej.

Pytanie nr 14. W pkt 12 zamawiajacy wymaga druku 3x10 szt. plakatéw 120x180cm
podezas gdy ekspozycja bedzie odbywac si¢ na minimum 3x4=12 powierzchniach. Czy
Zamawiajacy podtrzymuje koniecznosé druku tacznie 30 sztuk plakatéw 1,2x1.8 m?
Odpowiedz nr 14:Tak. Zamawiajacy oczekuje ekspozycji 12 szt ( 3x 4 szt )plaktu
wielkoformatowego w scistym centrum Krakowa tj max 1 km od budynku glownego Teatru.
Pozostale 18 plakatéw wielkoformatowych ( 3 x 6 plakatow ) maja by¢ umieszczone na
terenie calego Krakowa.

Pytanie nr 15 . W pkt 16. Zamawiajacy wymaga emis)i przygotowanego spotu
telewizyjnego i radiowego w okreslonym czasie. Jaka jest minimalna liczba emisji spotu w
telewizji? Jaka jest minimalna liczba spotu w radiu?

Odpowiedz nr 15: TVP Krakow: llos¢ dziennych emisji : 2, Radio Krakow: 1losc dziennych
emisji : 3.

Pytanie 16. W pkt 16 zamawiajacy wymaga emisji przygotowanego spotu w telewizji
autobusowej. Jaka jest minimalna liczba emisji spotu?

Odpowiedz nr 16: llosé dziennych emisji : 60 spotow przy uzyciu mobilnych systemow
reklamy zamontowanych w 20 autobusach.

Pytanie 17. W pkt 16 zamawiajacy wymaga emisji przygotowanego spotu w telewizji
tramwajowej. Jaka jest minimalna liczba emisji spotu?

Odpowied? nr 17:1los¢ dziennych emisji : 24 spotow przy uzyciu mobilnych systemow
reklamy zamontowanych w 40 tramwajach.

Pytanie 18. Obecna domena jest juz zarezerwowana. W zwiazku z tym faktem jaka domena
bedzie docelowym adresem serwisu?

Odpowiedz nr 18: Zamwaiajacy dopuszcza zamieszczenie strony internetowej pod adresem
pokrewnvm do www.eastmeetswest.cu i zwiazanym tematycznic z Projektem.

Pytania 19. Czy zamawiajacy dostarcza tlumaczenia do wszystkich wersji jezykowych?
Odpowiedz nr 19: Tak. Zamawiajacy dostarcza tlumaczenie do wskazanych w SOPZ
wersjach jezvkowych witryny.

Pytanie 20: Czy wykonawca zobowiazany jest do wdrozenia serwisu internetowego na
serwerze Zamawiajgcego?




Odpowiedz nr 20. Zamawiajacy dokonuje umieszczenia serwisu internetowego w
porozumieniu z Wykonawca.

Pytanie 21. Co zamawiajacy rozumie pod poj¢ciem administrowania strona www? Czy
chodzi o aktualizowanie tresci w obrebie serwisu czy prace rozwojowo majace na celu
wprowadzenie dodatkowych funkcjonalnosci? Jak czesto zamawiajacy przewiduje
aktualizacje tresci na serwisie?

OdpowiedZ nr 21:Przez administrowanie serwisem Zamawiajacy rozumie aktualizacje
zawartosci witryny. Przewiduje sig aktualizacje po realizacji kazdego z pakietow
tematycznych okreslonych w pkt 2. SOPZ.

Pytanie 22. Czy galeria powinna by¢ podzielona na kategorie definiowane z CMS-a, do
ktorych przypisane sa zdjecia?

Odpowied? nr 22: Tak. Galeria zdje¢ powinna zostac wskazana w module CMS i przypisana
poszezegdlnym pakietom tematycznym okreslonym w pkt 2. SOPZ.

Pytanie 23. Co zamawiajacy rozumie pod pojeciem funkcjonalnosci multimedia?
Przewidujemy tutaj mozliwosé umieszezania materialéw audio oraz wideo do pobrania czy
odtwarzanie ich on line za pomoca zdefiniowanego playera? Jakie formaty powinny by¢
dozwolone do umieszczania w tej sekeji?

OdpowiedZ nr 23: Zamawiajacy oczekuje do umieszczenia na stronie plikow audio 1 video do
pobrania i odtwarzania online przy pomocy wewnetrznego playera. Formaty obslugiwane
SWEF. FLV. mp3.

Pytanie 24. Co zamawiajacy rozumie pod pojeciem elektroniczna wersja programu
konferencji? Jakie informacje bedzie prezentowal program konferencji? Czy bedzie on
zarzadzany z poziomu CMS-a z mozliwoscia akmalizacji?

Odpowiedz nr 24 : Pod pojeciem elektroniczna wersja programu konferencji Zamawiajacy
rozumie zapis w formacie audio mozliwym do odstuchania ze strony internetowej . Aplet do
odshuchu audio powinien dawaé mozliwosci umieszezania pliku audio z modutu CMS i
aktualizowania po realizacji kazdego z pakietéw tematycznych okreslonych w pkt 2. SOPZ

Pytanie 25. Co zamawiajacy rozumie przez kompatybilno$¢ z panelem administracyjnym
CMS witryny Teatru? Czy witryna kampanii powinna by¢ zarzadzana z poziomu obecnego
CMS-a czy moZe by¢ oparta o autorski CMS?

Odpowiedz nr 25: Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ korzystania z modulu CMS
obstugujacego strone internetowa Teatru i wprowadzenie potrzebnych funkcji na uzytek
administrowania strona Projektu. Zamawiajacy nie ogranicza Wykonawcy mozliwosci
stworzenia autorskiego CMS.

Pytanie 26.Czy 6 podstron przewidzianych w strukturze serwisu zawiera dodatkowe
funkcjonalnosci np. formularze? Jaki rodzaj tresci bedzie zawierala kazda z 6 podstron?
Odpowiedz nr 26: Zamawiajacy przewiduje stworzenie 6 podstron w strukturze serwisu .
Kazda z podstron dedvkowana bedzie pakietom tematycznym i wydarzeniom projektu.
Planowany zakres serwisu

Strona gléwna — (otwarcia)

podstrony

. Konferencja .pakiet tematyczny A

. Warsztat- pakiet tematyczny B

. Konferencja . Pakiet tematyczny B

lad ) e




4. Warsztaty . Pakiet tematyczny B
5. Konferencja Pakiet tematyczny C.
6. Informacje

Pytanie nr 27. Czy CMS powinien posiada¢ mozliwos¢ definiowania admimistratorow z
podzialem na role dostepu do edycji poszczegolnych seken?
Odpowiedz nr 27: Nie. Dostep do calego CMS , zabezpieczony haslem.

Pytanie 28. Z jakimi wersjami przegladarek powinien by¢ kompatybilny serwis internetowy/
Odpowiedz nr 28. Strona kompatybilna ze wszystkimi wspélczesnymi przegladarkami
internetowymi (IE. Firefox, Chrome, Safari, Opera.

Pytanie 29. 7 przyczyn technologicznych wykonanie serwisu w jezvku PHP dzialajacego na
serwerze pod LINUXEM w oparciu o baze danych MS SQL 2000, ktora de facto jest
dedykowana dla serweréw windowsowskich nie jest mozliwe. Czy zamawiajacy akceptuje
oparcie serwisu internetowego w bazie danych MySQL, dedykowana dla technologii PHP?
OdpowiedZ nr 29: Zamawiajacy modyfikuje tres¢ zalacznika nr 1 do SIWZ Szczegélowy opis
przedmotu zaméwienia w ten sposob, ze Pkt 20 A. otrzymuje brzmienie: .,

A. Dostosowanie kev Visual do projektu witrvny www kampanii wedlug nastgpujacych
wytycznych:

rezerwacja domeny ., www.castmeetswest.eu ~ (lub zblizonej) w okresie od dnia 1 grudnia
2011 do 30 maja 2013 r

technologia: html z elementami FLASH, JAVA z wykorzystaniem fotografii dostarczonyvch
Wykonawey przez Zamawiajacego z mozliwoscia zamieszczenia strony na serwerze
www.slowacki_krakow.pl. Serwis powinien by¢ napisany w jezyku PHP, w oparciu o bazy
danych MySQL oraz bedzie udostepniony na serwerze pracujacym pod kontrola systemu
Linux.

Struktura strony: strona gléwna i 6 podstron,

Jezyk: polski, angielski. rosyjski

Funkcjonalnosci: galeria, multimedia, elektroniczna wersja programu konferencji i, licznik
wejs¢ na strone, ksiega gosci, kompatybilnosé z panelem administracyjnym CMS witryny
Teatru umozliwiajacy administrowanie gotowej strony,

Okres udostepnienia strony: 1 grudnia 2011 r. — 30 maja 2013 r.

Opracowanie zawartosci tekstowej strony www na podstawie materialow Zrodlowych
dostarczonych przez Zamawiajacego.”.

Pytanie 30. Banner uliczny - termin ekspozycji 1-30 maja 2011. Prosz¢ o podanie
prawidlowej daty ekspozycji. Czy koszt ekspozycji lezy po stronie Wykonawey?

OdpowiedZ nr 30. Zamawiajacy omylkowo podal termin 1-30 maja 2011. Prawidlowy termin
ekspozycji 1-30 maja 2012. Koszt ekspozyciji lezy po stronie Wykonawcy.

Pytanie 31. Zaproszenia - format 100x210 mm przed czy po zlozeniu?
Odpowiedz nr 31: Zaproszenia: format 100x210 mm  bez skladania (1 strona).

Pytanie 32. Reklama na billboardach - co Zamawiajacy rozumie pod pojeciem: ..Ekspozycja na
terenic Krakowa minimum 4 szt w centrum Krakowa"? Gdzie ma si¢ znajdowaé pozostale 6
nosnikow? W Krakowie czy poza?

Odpowiedz nr 32: Bilboardy — minimum 4 szt. eksponowane na terenie centrum Krakowa tj.w
promieniu 5 km od Budyku gléwnego teatru, pozostale 6 w obrebie granic administracyjnych
miasta Krakowa.




Pytanie 33. Reklama do trzech gazet - reklamy maja by¢ umieszczone na stronach
redakcyjnych czy ogloszeniowych?

Odpowiedz nr 33: Reklamy winny zosta¢ zamieszczone na stronach redakcyjnych gazet z
kulturalna preferencja tematyczna.

Pytanie 34. Dzialania Public Relations - co Zamawiajacy rozumie pod pojeciem: ..Doprowadzenie
do emisji artykutow / audycji sponsorowanej”? Wykonawca ma po- prostu kupic
miejsce w prasie czy na antenie tv?

Odpowiedz nr 34: Zamawiajacy oczekuje od Wykonawcy zainteresowanie mediow, w
rezultacie. ktorego ukaze sie artykulu omawiajacego projekt badz wywiad z osoba (ami
Juczestniczacymi w Projekcie. W przypadku Tv lub radia Zamawiajacy oczekuje podobnego
wywiadu z osobami uczestniczacymi w projekcie lub udzialu w audycji radiowej lub
telewizyjne] osob uczestniczacych w Projekcie.

Pytanie 35: Organizacja konferencji prasowych - gdzie one si¢ odbeda - kio ponosi koszt
wynajmu sali? Wykonawca ma przewidzie¢ catering - jesli tak to jaki. na ile 0s6b? Ile osob
bedzie zaproszonych? Wykonawca ma wysyla¢ zaproszenia poczta tradycyjna? Sala ma by¢
jako$ oznaczona.. np. roll up? Jakie inne oznaczenia? Jakie inne zadania naleza do Wykonawcy?
OdpowiedZ nr 35: Konferencje prasowe odbywac sie beda na terenie obiektu Taetru im.
Juliusza Slowackiego w fover Teatru. Zamawiajacy udostepni foyer na czas konferencji
nieodplatnie. Przewidywana ilos¢ reprezentantow mediow do 15 oséb. Zamawiajacy nie
przewiduje cateringu dla uczestnikow konferencji.

Przedmiotem zamowienia jest wykonanie $cianki wystawowej i standa typu roll up , ktore
beda wykorzystane podczas konferencii.

Pytanie 36. Emisja 30-sekundowego spotu w TYP Krakow - ile razy dziennie. w jakich
godzinach, jaka laczna liczba emusp?
Odpowiedz nr 36: TVP Krakow: Tlos¢ dziennych emisji : 2

Pytanie 37. Emisja 30-sckundowcgo spotu w Radiu Krakéw - ile razy dziennie., w jakich
godzinach, jaka laczna liczba emisji?
Odpowiedz nr 37: Radio Krakow: ilos¢ dziennych emisji : 5

Pytanie 38. Emisja w telewizji autobusowej i tramwajowej- ile razy dziennie, w jakich
godzinach, jaka laczna liczba emisji? Czy wykonany film reklamowy ma by¢ inny do emisji w
autobusach i inny w tramwajach? Co ma zawierac?

Odpowiedz nr 38. Iloé¢ dziennych emisji : 60 spotéw przy uzyciu mobilnych systemow
reklamy zamontowanych w 20 autobusach.

lo§¢ dziennych emisji : 24 spotow przy uZzyciu  mobilnych systeméw reklamy
zamontowanych w 40 tramwajach

Reklama emitowana w autobusach i tramwajach moze byé identyczna 1 ma zawierac
informacje dotyczaca realizacji Projektu.

Pytane 39. Witryna intemetowa - Wykonawea ma . zarezerwowac" domeng czy ja wykupic?
Odpowiedz nr 39: Zamawiajacy oczekuje umieszczenie witryny internetowej na koszt
Wykonawey.

Pytanie 40. Raporty - co Zamawiajacy rozumie¢ pod pojeciem: ..wyszczegllnienie
zweryfikowanej liczby odbiorcow poszezegdlnych dziatan"? Wykonawca moze podac jedynie




takie wskazniki przy mailingu i statystvkach strony intemetowej. Czy tylko tego oczekuje
Zamawiajacy?

Odpowiedz nr 40: Wykonawea oczekuje podanie zweryfikowane liczby odbiorcow dzialan w
tych obszarach gdzie jest to mozliwe do okreslenia.

Krakow, 24 pazdziernika 2011r.




