Nr sprawy: DAM-282-17/11
Formularz ofertowy Zalgcznik nr 1
Teatru im. Juliusza Stowackiego w Krakowie do SIWZ

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zaméwienia jest przygotowanie oraz realizacja kampanii promocyjnej
PROJEKTU p.n. TEATR XXI WIEKU. EAST MEETS WEST - WEST MEETS EAST
realizowanego w ramach Matopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007 -
2013 Dzialanie 8.2: Budowanie pozycji Matopolski w europejskich sieciach wspétpracy

Kampania musi by¢ zgodna z:
- Zatozeniami Programowymi Projektu
- Planu wydarzen projektu.

Kampania realizowana bedzie na calym obszarze wojewodztwa matopolskiego, ale przede
wszystkim na obszarze miejskiej Gminy Krakow. Kampania powinna w szczegolnosci
uwzgledniac nastepujace wytyczne:

1. Na tle bogatego potencjalu kulturotwoérczego Malopolski oczekuje sig szczegolnego
wyeksponowania roli jakg pelni Teatr im. Juliusza Stowackiego w Krakowie w tworzeniu i
upowszechnianiu dorobku sztuki teatru poprzez stworzenie sieci wspolpracy pomiedzy
czotowymi teatrami Europy wschodniej i zachodniej

2. Wymienione powyzej cele winny zostac wyeksponowane w ukiadzie trzech wymienionych
ponizej pakietow promocyjnych, a to:

a. Pakiet | - , Tekst” obejmujacy promocje organizowanych w dniach 1-3 grudnia i3-6
grudnia 2011 — warsztatéw dramaturgicznych oraz w dniach 12 - 14 grudnia 2011
miedzynarodowej konferencji p.n. ,Tekst w teatrze XXl wieku”.

b. Pakiet Il — ,Aktor " obejmujacy promocje organizowanych w dniach 14 -16 Majai 17 - 19
Maja 2012 — warsztatow dramaturgicznych oraz w dniach 24 - 26 Maja 2012
miedzynarodowej konferencji p.n. ,Sztuka Aktorska XXI wieku”.

c. Pakiet Il - ,Scena ” obejmujacy promocje organizowanej w dniach 13 — 15 grudnia 2012
p.n. miedzynarodowej konferencji p.n.,Scena i techniki sceniczne XXI wieku”

3. Kampania ma sie koncentrowac na promocji prowadzonych w trakcie realizacji Projektu
analiz nad kondycjg europejskiego teatru XXI wieku obejmujgcych odnotowanie istotnych
przemian, jakie teatrowi europejskiemu przyniosto ostatnie dziesieciolecie i zbadanie relacji
tych przemian do tradycji teatralnej XX wieku oraz ocenie ich znaczenia dla aktualne]
kondycji teatru i dla jego perspektyw.




4. Driatania reklamowe stuiyé maja upowszechnieniu znaczenia wspdipracy europejskich
teatréw w kontekscie spotecznym.

W ramach Zamdwienia przewidziano przygotowanie oraz realizacje nastgpujacych dziatan:
1. Opracowanie key Visual (wiodacego motywu graficznego).

2. Opracowanie trzech projektéw plakatow tematycznych zgodnie z promocyjnymi
pakietami tematycznymi (pkt 2 a-c), dostosowanie key Visual do projektow, druk;

logotypy wymagane: ,Program Regionalny”, logotyp Wojewddztwa Matopolskiego,

logotyp Unii Europejskiej, logotypy 10 Teatrow partnerskich uczestniczacych w Projekcie
logotypy media patronow, adres strony internetowej

parametry druku: naklad 3 x 500 sztuk, kolor: 4 + 0, papier kreda 200 g, format Bl

A. Terminy wykonania :

a. do Pakietu | Teatr - 1 grudnia 2011

b. do Pakietu Il Aktor — 30 kwietnia 2012
c. do Pakietu 11l Scena — 30 listopada 2012

B. Wyklejenie plakatow w miejscach przeznaczonych na ten cel na terenie miasta Krakowa.
(Koszty ekspozycji ponosi Wykonawca) w okresach:

a. do Pakietu | Teatr 4 —15 grudnia 2011

b. do Pakietu Il Aktor 15— 26 maja 2012

c. do Pakietu Il Scena 5 — 15 grudnia 2012

3. Opracowanie trzech projektow ulotek reklamowych zgodnie z promocyjnymi pakietami
tematycznymi (pkt 2 a-c), dostosowanie key Visual do projektow, druk;

logotypy wymagane: ,Program Regionalny”, logotyp Wojewodztwa Matopolskiego,

logotyp Unii Europejskiej, logotypy 10 Teatrow partnerskich uczestniczacych w Projekcie
logotypy media patronow, adres strony internetowej

parametry druku: naklad 3 x 3000, strony 2, kolor 4+4 kreda mat 135 g format 148 x 420
mm skladane do formatu 148x140 mm

A. Terminy wykonania :

a. do Pakietu | Teatr - 1 grudnia 2011

b. do Pakietu Il Aktor — 30 kwietnia 2012
c. do Pakietu Ill Scena — 30 listopada 2012

B. Kolportaz na terenie Krakowa ( Teatr im. Juliusza Stowackiego, uczelnie wyzsze,
akademiki, hotele, puby, punkty informacji kulturalnej i turystycznej).

a. do Pakietu | Teatr 10 grudnia 2011

b. do Pakietu Il Aktor 10 maja 2012

c. do Pakietu Il Scena 10 grudnia 2012




4. Opracowanie 1 projektu Scianki wystawowej zgodnie z promocyjnymi pakietem
tematycznym (pkt 2 ), dostosowanie key Visual do projektu, druk;

logotypy wymagane: ,Program Regionalny”, logotyp Wojewodztwa Matopolskiego,

logotyp Unii Europejskie]j, logotypy 10 Teatréw partnerskich uczestniczacych w Projekcie
logotypy media patronow, adres strony internetowej.

Parametry druku: zestaw 4 plansz graficznych do $cianki typu Extend 4, wymiar kompletny:
szer. 300 cm x wys. 240 cm, druk petnobarwny najwyzszej jakosci, zawijane boczki; podkiad
typu stoplight, grafika zabezpieczona fryzami oraz laminatem o wysokiej odpornosci na
uszkodzenia.

Termin wykonania : 30 kwietnia 2012

5. Opracowanie projektu banneru typu ,Fast move” zgodnie z promocyjnymi pakietem
tematycznym (pkt 2 ), dostosowanie key Visual do projektu, druk;

logotypy wymagane: ,Program Regionalny”, logotyp Wojewodztwa Matopolskiego,

logotyp Unii Europejskiej, logotypy 10 Teatrow partnerskich uczestniczacych w Projekcie
logotypy media patrondw, adres strony internetowej.

Parametry druku: wymiary szer. 100 cm , wys. 210 cm , druk banner, technika UV,
zabezpieczenie laminat, chowany do kasety.

Termin wykonania : 10 grudnia 2011

6. Opracowanie na podstawie materialow merytorycznych dostarczonych przez
Zamawiajacego trzech projektéw folderow tematycznych zgodnie z promocyjnymi
pakietami tematycznymi (pkt 2 a-c), dostosowanie key Visual do projektow ,druk;

logotypy wymagane: ,Program Regionalny”, logotyp Wojewodztwa Matopolskiego,

logotyp Unii Europejskiej, logotypy 10 Teatrow partnerskich uczestniczacych w Projekcie
logotypy media patrondw, adres strony internetowej

Parametry druku: naklad 3 wydawnictwa x 500 szt. , format 210 x 200 mm, str. 24 + okladka,
kolor 4+4, , $rodek kreda 135 g, , okladka kreda mat 250 g, plus folia mat , zszycie drutem
dwie zszywki logotypy wymagane: ,Program Regionalny”, logotyp Wojewodztwa
Matopolskiego, logotyp Unii Europejskiej, logotypy 10 Teatrow partnerskich uczestniczgcych
w Projekcie logotypy media patronéw, adres strony internetowej.

Termin wykonania:

A. Terminy wykonania :

a. do Pakietu | Teatr - 1 grudnia 2011

b. do Pakietu Il Aktor — 30 kwietnia 2012
c. do Pakietu Ill Scena — 30 listopada 2012

7.. Opracowanie projektu zaproszen zgodnie z promocyjnymi pakietami tematycznymi (pkt 2
a-c), dostosowanie key Visual do projektow ,druk;
logotypy wymagane: ,Program Regionalny”, logotyp Wojewodztwa Matopolskiego,




logotyp Unii Europejskiej, logotypy 10 Teatrow partnerskich uczestniczacych w Projekcie
logotypy media patrondw, adres strony internetowe;j .

Parametry druku: nakfad 1500 sztuk druk na papierze ekologicznym, format 100 x 210 mm,
papier dwustronnie powlekany o matowej powierzchni, wyprodukowany w 100% z
makulatury w technologii przyjaznej dla srodowiska naturalnego, gramatura papieru: 300
g/fm2, druk: dwustronny (4 kolory) zabezpieczenie nadruku lakierem dyspersyjnym
matowym,

8. Wykonanie kopert : logotypy wymagane: ,Program Regionalny”, logotyp Wojewodztwa
Matopolskiego, logotyp Teatru im. Juliusza Stowackiego w Krakowie

logotyp Unii Europejskiej, zgodnie ze wzorem nadruku przekazanym przez Zamawiajgcego:
parametry druku:

A. naktad 1500 sztuk , format DL, wykonane z papieru ekologicznego, wyprodukowane w
100% z makulatury w technologii przyjaznej dla srodowiska naturalnego, nadruk
jednostronny (4 kolory)

B. nakiad 1500 sztuk , format C 4, wykonane z papieru ekologicznego, wyprodukowane w
100% z makulatury w technologii przyjaznej dla srodowiska naturalnego, nadruk
jednostronny (4 kolory)

9. Opracowanie trzech projektow reklam na 3 slupy ogfoszeniowe, zgodnych z
promocyjnymi pakietami tematycznymi (pkt 2 a-c), dostosowanie key Visual do projektow
druk; logotypy wymagane: ,Program Regionalny”, logotyp Wojewddztwa Matopolskiego,
logotyp Unii Europejskiej, logotypy 10 Teatréw partnerskich uczestniczgcych w Projekcie
logotypy media patronow, adres strony internetowej.

parametry druku: druk solventowy rozdz. 300 dpi , wydruk kolor: 4 + 0, papier bilbordowy,
Na kazdy pakiet tematyczny planujemy wykonanie po 1 reklamie umieszczonej na 3 stupy
ogloszeniowe, tj. razem 9 reklam. Kaida reklama o formacie powierzchni stupa
ogloszeniowego ( ca 3m x 4 m ). Zamawiajacy nie dysponuje prawem do ekspozycji reklam
na stupach ogloszeniowych Zadaniem Wykonawcy jest wynajecie powierzchni reklamowej.

A. Terminy wykonania :

a. do Pakietu | Teatr - 1 grudnia 2011

b. do Pakietu Il Aktor — 30 kwietnia 2012
c. do Pakietu Il Scena — 30 listopada 2012

B. Ekspozycja na stupach usytuowanych w centrum Krakowa (max.1 km od budynku
Gléwnego Teatru):

a. do Pakietu | Teatr 1-15 grudnia 2011

b. do Pakietu Il Aktor 15 — 26 maja 2012

c. do Pakietu lll Scena 5 — 15 grudnia 2012




10. Dziatania Public Relation.

1.0pracowanie materiatéw prasowych; wysytka materiatow do

dziennikarzy i wydawcow w wersjach papierowych i elektronicznych.

2. Utrzymywanie statego kontaktu z mediami oraz posredniczenie w kontakcie pomigdzy
Teatrem a mediami [umawianie wywiadow, spotkari).

3. Organizacja 3 konferencji prasowych (wstepna: 06.12.2011 i glowna: 27.05.2012, i
podsumowujgca 7 maja 2013)

Konferencje prasowe odbywac sie beda na terenie obiektu Teatru im. Juliusza Stowackiego
w foyer Teatru. Zamawiajacy udostepni foyer na czas konferencji nieodpfatnie.
Przewidywana iloé¢ reprezentantéw mediow do 15 osob. Zamawiajacy nie przewiduje
cateringu dla uczestnikow konferenciji.

11. Opracowanie projektow reklamy do Gazety Wyborczej zgodnie z promocyjnymi
pakietami tematycznymi (pkt 2 a-c), dostosowanie key Visual do projektow,

logotypy wymagane: ,Program Regionalny”, logotyp Wojewddztwa Matopolskiego,

logotyp Unii Europejskiej, logotyp Teatru Im Juliusza Stowackiego w Krakowie, adres strony
internetowe] ; wg parametrow harmonogramu:

Gazeta Wyborcza- zasieg matopolski 3 emisje reklamy 30 modutowe;j
a. do Pakietu | Teatr 9 grudnia 2011

b. do Pakietu Il Aktor 25 maja 2012

c. do Pakietu Ill Scena 14 grudnia 2012

C. Gazeta Wyborcza- zasieg mazowiecki 3 emisje reklamy 16 modutowej
a. do Pakietu | Teatr 9 grudnia 2011

b. do Pakietu Il Aktor 25 maja 2012

c. do Pakietu lll Scena 14 grudnia 2012

12. Reklama w mediach audio video

1. Opracowanie scenariusza zgodnie z promocyjnymi pakietami tematycznymi (pkt 2 b-c), i
produkcja 30-sekundowego spotu telewizyjnego — i wyemitowanie go w Telewizji Polskie]
Krakow w dwoch 1-tygodniowych kampaniach (Il kwartat 2012 r. i IV kwartat 2012 r.)

llos¢ dziennych emisji : 2

13. Witryna wilasna kampanii

A. Dostosowanie key Visual do projektu witryny www kampanii wedlug nastepujacych
wytycznych:

rezerwacja na swoj koszt domeny ,www.eastmeetswest.eu ” (lub zblizonej) w okresie od
dnia 1 grudnia 2011 do 30 maja 2013 r. Zamawiajgcy dopuszcza zamieszczenie strony
internetowej pod adresem pokrewnym i zwigzanym tematycznie z Projektem. Zamawiajgcy
dostarcza tlumaczenie do wskazanych w SOPZ wersjach jezykowych witryny. Zamawiajqcy
dokonuje umieszczenia serwisu internetowego w porozumieniu z Wykonawca.

Strona Kompatybilna ze wszystkimi wspdlczesnymi przegladarkami internetowymi (IE,
Firefox, Chrome, Safari, Opera.

Technologia: html z elementami FLASH, JAVA z wykorzystaniem fotografii dostarczonych
Wykonawcy przez Zamawiajacego z mozliwoscia zamieszczenia strony na serwerze
www.slowacki.krakow.pl. Serwis powinien by¢ napisany w jezyku PHP, w oparciu o bazy




danych MySQL oraz bedzie udostepniony na serwerze pracujacym pod kontrolg systemu
Linux.

struktura strony: strona gléwna i 6 podstron. Kazda z podstron dedykowana bedzie
pakietom tematycznym i wydarzeniom projektu.

Planowany zakres serwisu:

Strona gléwna — (otwarcia) podstrony

1. Konferencja .pakiet tematyczny A

2. Warsztat- pakiet tematyczny B

3. Konferencja . Pakiet tematyczny B

4. Warsztaty . Pakiet tematyczny B

5. Konferencja Pakiet tematyczny C.

6. Informacje

Jezyk: polski, angielski, rosyjski

Funkcjonalnosci: galeria, multimedia, elektroniczna wersja programu konferencji i, licznik
wejsc na strone, ksiega gosci, panel administracyjny CMS zabezpieczony hastemn
umotzliwiajacy administrowanie gotowej strony. Zamawiajacy oczekuje do umieszczenia na
stronie plikow audio i video do pobrania i odtwarzania online przy pomocy wewnetrznego
playera. Formaty obstugiwane SWF, FLV. mp3. Zamawiajgcy rozumie zapis w formacie audio
mozliwym do odstuchania ze strony internetowe] . Aplet do odstuchu audio powinien dawac
moizliwoéci umieszczania pliku audio z modutu CMS i aktualizowania po realizacji kazdego z
pakietow tematycznych okreslonych w pkt 2. SOPZ

Okres udostepnienia strony: 1 grudnia 2011 r. — 30 maja 2013 r.
Opracowanie zawartosci tekstowej strony www na podstawie materiatow Zrodiowych
dostarczonych przez Zamawiaj3cego.

B. Administrowanie strona www, biezgca kontrola oraz usuwanie problemow w okresie: 1
grudnia 2011 r. — 30 maja 2012 r. Przez administrowanie serwisem Zamawiajacy rozumie
aktualizacje zawartoéci witryny. Przewiduje sie aktualizacje po realizacji kazdego z pakietow
tematycznych okreslonych w pkt 2. SOPZ

C. Opracowanie raportu podsumowujgcego kampanie w Internecie, z wyszczegolnieniem
obydwu portali zawierajgcego m.in. nastgpujgce dane:
Liczba odwiedzin,

Bezwzgledna liczba niepowtarzalnych uzytkownikow,
Liczba odston,

Srednia liczba odston,

Sredni czas spedzony na witrynie,

Wskaznik odrzucen,

Odsetek nowych odwiedzin,

Zrodia odwiedzin,

Lokalizacja geograficzna uizytkownikow,

Informacja na temat aktywnosci uzytkownika na stronie,
Wskaznik odwiedzin bezposrednich,

Wskaznik odwiedzin z witryn odsytajgcych,

Wskaznik odwiedzin z wyszukiwarek




14. Rejestracja video 2 warsztatow i konferencji 3.

Warsztaty Pakiet I: 2 x 3 dni zdjeciowe tj . 2 x 24 godz. lgcznie 48 godzin w blokach
czasowych 10.00 -14.00 i od 18.00 do 22.00, Warsztaty Pakiet Il: 2 x 6 dni zdjeciowych tj . 2 x
48 godz. tacznie 96 g godzin w biokach czasowych 10.00-14.00 i od 18.00 do 22.00.
Konferencje: 3 x 3 dni tj. 3 x18 godz. tacznie 54 godziny

A. Wykonanie montaiu z nagranego materialu 60 minutowego filmu podsumowujacego
dziatania i wydarzenia w ramach Projektu, zapis na dvd.

B. Wykonanie plyty DVD wg parametrow: nakiad: 3 000 nosnik: dvd 5, format: audio/video,
nadruk na plycie: cmyk, offset, opakowanie: koperta kartonowa bez klapki (druk 4/0, Iakier
dyspersja, karton gc2 200g)konfekcja, dostawa do siedziby teatru

15. Dokumentacja fotograficzna konferencji warsztatow .

Wykonanie 75 zdjeé¢ dokumentujgcych przebieg 2 warsztatow (2 x 15 zdjec ) i konferencji (3
x 15 zdjec) zapis na nosniku cyfrowym

Termin dostarczenia zdjec:

a. do Pakietu | Teatr 30 grudnia 2011

b. do Pakietu Il Aktor 30 maja 2012

c. do Pakietu lll Scena 30 grudnia 2012

16. Raporty:

Wykonanie 3 Raportow, opracowanych w wersji drukowanej i elektronicznej
podsumowujgce dziatania zrealizowane w 2011 i 2012 r. zawierajacy szczegotows
dokumentacje zrealizowanych dziafari, w tym fotograficzng, z wyszczegolnieniem
zweryfikowanej liczby odbiorcéw poszczegélnych dziatan. w tych obszarach gdzie jest to
moiliwe do okreslenia.

Do raportow zalgczone powinny zostac wycinki prasowe, internetowe, itp.

Krakow, 03.listopada 2011 r. 1




